Бриф на разработку сайта

1. ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ

	1.1
	Полное название организации:
	

	1.2
	Контактное лицо:
	

	1.3
	Телефон или icq, skype:
	

	1.4
	E-mail:
Адрес в интернете:
	

	1.5
	Описание основных продуктов/услуг:
	Строительная, коммунальная, дорожная, сельскохозяйственная техника

Продажа, переоборудование, техническое обслуживание и ремонт

Тракторы (импортные и отечественные)

Погрузчики (фронтальные, телескопические, на базе тракторов, мини-погрузчики)

Экскаваторы (колёсные, цепные, на базе тракторов, экскаваторы-погрузчики)

Коммунальные машины

Бульдозеры

Автогрейдеры

Прицепы

Газонокосилки

Навесное и прицепное оборудование 

Запчасти

	1.6
	Позиционирование компании на рынке:
	Лидер в сфере поставок новой тракторной техники в Санкт-Петербурге и Северо-Западном федеральном округе. С 1991 года мы – ведущий территориальный центр по обслуживанию, оборудованию и переоборудованию спецтехники лучших отечественных и зарубежных производителей.

	1.7
	Конкурентные преимущества:
	Большое количество техники на складе, собственная ремонтная зона, постоянно действующая выставка-продажа

	1.8
	География бизнеса компании:
	Европейская территория России, преимущественно – Северо-Западный федеральный округ

	1.9
	Кто является основным потребителем товаров/услуг (Целевая аудитория):
	Руководители и главные инженеры + начальники отделов снабжения промышленных, эксплуатационных, коммунальных предприятий. Руководители комитетов администраций города, области, городов, областей и районов областей Северо-Запада (и России в целом). Руководители и специалисты по снабжению ГУДСП, СМУ, строительных и дорожно-строительных компаний, сельскохозяйственных предприятий, фермерских хозяйств и т.д.


2. КОНКУРЕНТЫ

	2.1
	Прямые конкуренты
Необходимо указать прямых конкурентов в Вашем ценовом сегменте. По возможности охарактеризуйте их сильные и слабые стороны. Укажите адреса сайтов.
	ЗАО «Коминвест-АКМТ» http://www.cominvest-akmt.ru/
МТЗ-сервис             http://www.mtz-service.ru/index.html
Беларусь-МТЗ         http://www.belmtz.ru/defpage.html
Торговый дом Атлет    http://www.atlet-spb.ru/
Великан Рустрактор     http://www.velikan.ru
Астра Техно             http://www.astratechno.ru

	2.2
	Прочие конкуренты 
Необходимо указать прочих конкурентов.

По возможности охарактеризуйте их сильные и слабые стороны. Укажите адреса сайтов.
	


3. ИНФОРМАЦИЯ О ПРОЕКТЕ


	3.1
	Что привело Вас к решению создать новый сайт (изменить существующий)?
	Существующий сайт давно устарел технологически, функционально, визуально, не соответствует фирменному стилю компании, не позволяет взаимодействовать с клиентами в интерактивном режиме

	3.2
	Каких целей Вы хотите достичь с помощью создания сайта?
	1) Формирование имиджа компании как современной, клиентоориентированной, мобильной и удобной во взаимодействии организации;
2) Повышение посещаемости сайта (количества и продолжительности посещений)

	3.3
	Какие основные задачи стоят перед разработчиком сайта?
	1) Создание современного стильного дизайна;

2) Создание удобного и интуитивно понятного сайта, в частности - каталога продукции и услуг
3) Создание интерактивных областей сайта – формы обратной связи и пр.

	3.4
	Напишите предварительную структуру сайта: основные разделы, подразделы. Кратко опишите их функциональное назначение и дайте характеристику содержания каждого из разделов.
	Главное меню:
Главная, Каталог техники, Техника б/у, Сервис и запчасти, О компании, Новости и мультимедиа, Контакты

Подменю 2-го и 3-го уровней (должна присутствовать возможность дополнения и удаления рубрик): 

Каталог техники (в этой рубрике должен быть блок с указанием всех брендов (кликабельные логотипы), продукцию которых мы продаем):

Тракторы

         Тракторы Foton
         Тракторы Беларус

         Мини-тракторы и мини-самосвалы

Погрузчики

         Фронтальные погрузчики

         Телескопические погрузчики

         Мини-погрузчики
Экскаваторы

         Колесные экскаваторы     

         Экскаваторы-погрузчики MST
         Экскаваторы-погрузчики Lännen
         Экскаваторы на базе тракторов Foton 

         Экскаваторы на базе тракторов Беларус 

         Экскаваторы цепные (баровые установки) 

         Экскаваторы быстросъемные
Бульдозеры, автогрейдеры, бурильно-крановые установки

Коммунальные машины

        Коммунальные машины на базе тракторов Foton
        Коммунальные машины на базе тракторов Беларус
        Многофункциональные коммунальные машины Lännen Lundberg
       Техника PAUS с коммунальным оборудованием

       Многофункциональные погрузчики МДСУ

       Мини-самосвалы

       Газонокосилки
Оборудование навесное и прицепное

      Погрузочное оборудование 

      Экскавационное оборудование

      Бульдозерное оборудование

      Коммунальное оборудование
      Сельскохозяйственное оборудование

      Прицепы

      Прочее оборудование

Сервис и запчасти:

Ремонт спецтехники

Оборудование и переоборудование спецтехники

Продажа запчастей

Дополнительные услуги

Новости и мультимедиа:

Новости

Мультимедиа



	3.5
	Первая страница сайта. Опишите, как вы ее видите. Что вам, кажется, наиболее важно? 


	Примерно так:   http://www.lannencenter.com/en/home.html


	3.6
	Какие разделы на сайте будут особенно актуальными для Вашей целевой аудитории?
	Каталог + о компании

	3.7
	Напишите, какая информация будет изменяться на Вашем сайте наиболее часто?
	Будут дополняться каталог, новости

	3.8
	Какие основные идеи должен усвоить посетитель, после взаимодействия с Вашим сайтом?
	современная, клиентоориентированная, мобильная и удобная во взаимодействии организация; надежный партнер; лучшее место для покупки и обслуживания спецтехники

	3.9
	Языковые версии сайта:
	Русская – полная, английская - усеченная

	3.10
	Желаемые сроки разработки сайта:
	Разработка – до 15.11.13. Тестирование на тестовой площадке – до 31.12.2013. 

	3.11
	Бюджет проекта (возможны ориентировочные рамки от и до):
	


4. ИСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
	4.1
	Есть ли у Вашей компании разработанный фирменный стиль (логотип, знак, фирменный цвет, фирменный шрифт и т. п.)?
Пожелания к цветовой гамме сайта.
	Есть. Цветовая гамма – зеленый-желтый-черный.

	4.2
	Какие графические материалы у Вас есть (фотографии, материалы, используемые при разработке другой рекламной продукции и т. д.)?
	Фото и иллюстрации есть

	4.3
	Согласны ли вы на дополнительные расходы, такие как: услуги копирайтера, фотосъемка, разработка иллюстраций

и т. п.?
	В принципе – нет. Но нужно обсуждать индивидуально. Например, если классная идея дизайна будет предполагать фотосъемку, разработку иллюстраций или покупку фото из фотобанков – готовы рассмотреть.

	4.4
	В какой стадии готовности находится контент для сайта (текстовая информация, фотоматериал)?
	Материалы в целом готовы (возможно, ряд фото придется вырезать из фона), ряд материалов дописывается в настоящее время.


5. ОСНОВНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ И ПОЖЕЛАНИЯ К ДИЗАЙНУ
	5.1
	Требования к дизайну

Напишите требования к дизайну, которые обязательны для исполнения. Пожелания к дизайну сайта.
	«Резиновый» фон и фиксированное основное поле сайта – как здесь: http://www.lannencenter.com/fi/etusivu.html. Центральное место на сайте – категориям и каталогу продукции. Наличие баннерного блока (1 или 2 баннера (динамичных) должны показываться одновременно). Наличие удобной области обратной связи, например: http://www.atlet-spb.ru/#feedback

	5.2
	Предполагаемая тематика ресурса (ненужное удалить):
	1. Корпоративный сайт (сайт компании)
2. Промо-сайт компаний, чью технику мы поставляем
3. Интернет-магазин (скорее Каталог техники с возможностью заказать обратный звонок и пообщаться с отделом продаж в интерактивном режиме – формы моментальных сообщений и пр.)

	5.3
	Примеры сайтов, которые нравятся:
Напишите адреса нескольких сайтов, которые близки по стилю к желаемому результату. Что именно Вам нравится в этих сайтах (стильный дизайн, удобная навигация и т. п.)?
	http://www.lannencenter.com/fi/etusivu.html
- Стильный дизайн, удобная навигация, продуманная структура. «Резиновый» фон и фиксированное основное поле сайта. Именно этот сайт хотелось бы взять в качестве прототипа.
http://www.astratechno.ru/ - здесь нравится далеко не всё, нравится в основном то, как реализована строчка с логотипами фирм-производителей, продукцию которых компания представляет на рынке.

	5.4
	Примеры сайтов, которые не нравятся:
	http://www.belmtz.ru/defpage.html - примитивно, устарело, мало информации.
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